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 مقدمه

وی در مقابل ارائه اين . های مالی اسااتاعتباربخشاای به صااورت ، اصاالی حسااابرس  وظیفه

الزحمه حاصااال از انعقاد      اين منافع از طريق حق . کند از صااااحبکار طلب می   منافعی  ، خدمت  

صاحبکار کسب می    سان جهت قیمت   (. 1387؛ رجبی، خشوئی ) شود قرارداد با  گذاری حسابر

فاده می  خدمات حساااابرسااای از عوامل گوناگونی ا        يکی از عوامل موثر بر میزان  . کنند سااات

 (. 1394، ديانتی و همکاران) باشدرقابت بازار محصول می، الزحمه حسابرسحق

های مختلف در تولید و فروش منظور از رقابتی بودن بازار محصااول اين اساات که شاارکت  

های آن             کالا ند و  گاتنگی دار بت تن قا به ديگری برتری چ     کالا ر بت  ندارد ندان ها نسااا .  ی 

هر شرکت تمام تلاش خود را به ، در شرايط رقابتی بازار محصول(. 1392؛ برزايی، پورخدامی)

شی گیرد    کار می ساير رقبای خود پی شته و از  . گیرد تا بهترين عملکرد را از خود به نمايش گذا

گذشاات زمان و گسااترش ارتباطات منجر به افزايش اهمیت میزان رقابت بازار محصااول شااده  

 . ستا

ارتباط بین رقابت بازار محصاااول و میزان حق      ، با توجه به نتايج متناقض مطالعات پیشاااین         

، بر اساس ديدگاه اول . شود الزحمه حسابرسی با استفاده از دو ديدگاه کاملا متفاوت توجیه می   

جنساان و مک ) بین مدير و مالک وجود داردای تضاااد منافع بالقوه، با توجه به نظريه نمايندگی

شرايط رقابتی بازار محصول     (. 1976، ینگل سبب مديران در  ضاد  ، به همین  برای کاهش اين ت

تمام تلاش خود را به کار گرفته و شفافیت اطلاعاتی را تا حد  ، منافع و حضور در صحنه رقابت  

افزايش شااافافیت اطلاعاتی منجر به کاهش ريساااک       (. 1983، هارت ) دهند امکان افزايش می 

  (.1984، کلاگ) شودآن سبب کاهش حق الزحمه حسابرسی می حسابرسی و به تبع

ريسااک ورشااکسااتگی و نقدينگی  ، وجود رقابت در بازار محصااول، بر اساااس ديدگاه دوم

در اين شاارايط ريسااک تجاری شاارکت با توجه به (. 1998، نیوتن) دهدشاارکت را افزايش می

د ارزيابی قرار گرفته و افزايش احتمال ريسااک ورشااکسااتگی و نقدينگی در سااطح بالايی مور 

 (. 2001، بل و همکاران) الزحمه خواهد شدمنجر به افزايش ريسک حسابرسی و میزان حق

تواند از طريق اعمال کنترل و نظارت بر مديريت وکارهای حاکمیت شرکتی میاز طرفی ساز

و به دنبال   دهندکاهش  را باعث حفظ منافع ذينفعان شده و تضاد منافع بالقوه بین مدير و مالک  

؛ 2009، مک نايت و وير 2000، آنگ و همکاران) يابدمیکاهش  نیز آن ريسااک حسااابرساای 
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؛ 1990، روساااتن اساااتین و ويات ؛ 1999، کراچی و همکاران؛ 2003، ساااینگ و ديويدساااون 

سک   نقش، همچنین ساازوکارهای حاکمیت شارکتی  (. 2008، فلورايکس مهمی در کاهش ري

با توجه به اين موضااوع که ريسااک (. 2012، شااان و همکارانلاک) کنندورشااکسااتگی ايفا می

توان نتیجه گرفت سازوکارهای  ورشکستگی تابعی از ريسک تجاری و ريسک مالی است می      

، بر اساااس مطالب پیش گفته. حاکمیت شاارکتی در کاهش ريسااک تجاری موثر خواهند بود 

سک تجاری و ري    شرکتی از طريق اثرگذاری بر دو مولفه ري سی باعث      حاکمیت  سابر سک ح

 . تعديل رابطه بین رقابت بازار محصول و میزان حق الزحمه حسابرسی خواهد شد

ارتباط بین رقابت بازار محصول و میزان حق الزحمه حسابرسی در ادبیات پژوهش از جهات     

(. 1394، ديانتی و همکاران . 2015؛ چويی، وانگ) گوناگون مورد بررسااای قرار گرفته اسااات  

برای اولین  به شکل تجربی  اين رابطهاثر حاکمیت شرکتی بر  ، به مبانی پیش گفته لیکن با توجه

 . مورد بررسی قرار گرفته استدر اين پژوهش بار 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش

 رقابت بازار محصول و حق الزحمه حسابرسی

ساس ادبیات موضوع   ر محصول و  دو ديدگاه کاملاً متفاوت درباره رابطه بین رقابت بازا، بر ا

بر اساااس . نظريه نمايندگی و نظريه ريسااک تجاری: میزان حق الزحمه حسااابرساای وجود دارد

مالکان به ، هاتر شاادن و گسااترش روزافزون حجم فعالیت شاارکت   با پیچیده، نظريه نمايندگی

. کنند اداره امور را به مديران تفويض می  ، تنهايی قادر به اداره شااارکت خود نبوده و در نتیجه      

یار ا مايندگی بین مدير و مالک         ، ين تفويض اخت با ايجاد رابطه     . دهد شاااکل می  ، يک رابطه ن

مسئله مهم . باشندهر يک از طرفین در پی به حداکثر رساندن منافع شخصی خود می، نمايندگی

ست که الزاماً تابع مطلوبیت مدير مشابه تابع مطلوبیت مالک نیست      از اين رو تضاد منافع ، آن ا

گیرد که اين تضااااد منافع باعث ايجاد هزينه نمايندگی       ای بین طرفین قرارداد شاااکل می بالقوه

برای حضور در ، مديران در شرايط رقابتی بازار محصول(. 1976، جنسن و مک لینگ) شودمی

به سبب  (. 1983، هارت) کنندهای مالی با قابلیت اتکای بیشتری ارائه می صورت ، صحنه رقابت 

، ساااتايش و همکاران  ) کاهش يافته ، هزينه نمايندگی ايجاد شاااده     ، عاتیوجود شااافافیت اطلا  

. گیردو به دنبال آن ريسک حسابرسی کمتری توسط حسابرسان مورد ارزيابی قرار می        ( 1389

زمانبندی  ، منجر به کاهش ماهیت، کاهش ريسک حسابرسی شناسايی شده از سوی حسابرسان         
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انچه حسابرس زمااااان انجااااام کااااار را کمتر از چن. شودهای حسابرسی میاجرا و حدود روش

 (. 1394، باغی) حق الزحمه کمتری را طلب خواهد کرد، انادازه بارآورد کند

اند که  مختلفی وجود دارند که به صورت مستقیم و يا غیرمستقیم استدلال نموده هایپژوهش

لزحمه خواهد  ارقابت بازار محصول از طريق کاهش ريسک حسابرسی باعث کاهش میزان حق    

مديرانی که برای شرکت ارزش افزوده مناسبی    بر اين باورند(، 1994) کريستی و زيمرمن . شد 

انگیزه بیشااتری برای دسااتکاری اطلاعات حسااابداری و پنهان کردن عملکرد   ، اندايجاد نکرده

صل از پژوهش گريفین و لونت . نامطلوب خود دارند حاکی از آن بود که در ( 2011) نتايج حا

سی نیز    ، شرايط رقابتی بازار محصول به دلیل کاهش هزينه نمايندگی    میزان حق الزحمه حسابر

نشاااان دادناااد کاااه افااازايش ريساااک حسابرسی و    (، 2005) جااااگی و ژول. يابدمی کاهش

ای می         ها افزايش تلاش ازايش حق الزحمه حسابرس اب اف اکی موج این ريس  .شوددر نتیجه چن

سود از طريق    ( 2016) برايان و همکاران سیدند که بین مديريت  در پژوهش خود به اين نتیجه ر

بدين ترتیب    . بازخريد ساااهام و حق الزحمه حساااابرسااای رابطه مثبت و معناداری وجود دارد         

توان اساااتدلال نمود که افزايش احتمال مديريت ساااود از طريق افزايش ساااطح ريساااک         می

 . برس را افزايش خواهد دادمیزان حق الزحمه درخواستی از سوی حسا، حسابرسی

شااارکتی که در يک بازار رقابتی قرار دارد به میزان بیشاااتری در ، در نظريه ريساااک تجاری

ستگی قرار می       شک سک ور سک نقدينگی و ري شرايط  (. 1998، نیوتن) گیردمعرض ري در اين 

 افزايش ريسک تجاری. کندريسک تجاری صاحبکار را در سطح بالايی ارزيابی می، حسابرس

شده از       . شود صاحبکار نیز منجر به افزايش ريسک حسابرسی می       سی ارزيابی  ريسک حسابر

منجر به افزايش کار حسابرسی شده و میزان حق الزحمه حسابرسی را افزايش ، سوی حسابرسان

  (.2001، بل و همکاران) خواهد داد

ستقیم و يا غیر    در اين زمینه نیز پژوهش صورت م صورت گرفته که به  ستدلال     هايی  ستقیم ا م

کند که هرگاه فردی متحمل زيان مالی   بیان می ( 1993) اومالی. دهدقرار می تأيید فوق را مورد 

، های مالیحتی در صاااورت عدم وجود هر گونه تحريف با اهمیت در صاااورت، شاااده باشاااد

به وجود رابطه مساااتقیم و ( 1987) پالمورس. تواند از حساااابرساااان شااارکت شاااکايت کندمی

به ( 2001) بل و همکاران. ی بین ورشکستگی و دعاوی حقوقی علیه حسابرسان پی برد     معنادار

علاوه . باشد بالاتر می، الزحمه حسابرسی برای صاحبکاران پرريسک     اين نتیجه رسیدند که حق 
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دريافتند که میزان حق الزحمه حسااابرساای با افزايش سااطح  ( 1998) بر اين مورگان و اسااتاکن

بر اين باور بود که رقابت  در پژوهش خود( 1997) اشااامیت . يابدیريساااک تجاری افزايش م 

در ( 1994) اوکیف و همکاران . دهد احتمال انحلال شااارکت را افزايش می   ، بازار محصاااول 

، هاهای موجود در صانايع رقابتی نسابت به سااير شارکت    پژوهش خود ادعا کردند که شارکت 

سک تجاری صاحبکار نیز به نوبه خود بر   که اين ري. بیشتری دارند ( صاحبکار ) ريسک تجاری 

در پژوهش خود به بررسی ( 2015) وانگ و همکاران. گذاردمی تأثیرريسک تجاری حسابرس 

نتايج حاصل شده حاکی از   . رابطه بین رقابت بازار محصول و حق الزحمه حسابرسی پرداختند    

 . زحمه حسابرسی بودوجود رابطه مثبت و معنادار بین رقابت بازار محصول و میزان حق ال

 اثر حاکمیت شرکتی بر رابطه رقابت بازار محصول و حق الزحمه حسابرسی

ابزاری ، سازوکارهای حاکمیت شرکتی شامل سازوکارهای درون سازمانی و برون سازمانی       

طبق (. 1395، حساااس يگانه) توان شاافافیت شاارکتی را بهبود بخشاایدمی اساات که از طريق آن

، ساااینگ و ديويدساااون   ؛ 2009، مک نايت و وير   ؛ 2000، همکاران  آنگ و ) مطالعات نظری  

ستین و ويات   ؛ 1999، کراچی و همکاران؛ 2003 ستن ا شماری  ( 2008، فلورايکس؛ 1990، رو

کاهش هزينه  منجر به در صاااورت وجوداز ساااازوکارهای حاکمیت شااارکتی وجود دارد که 

توانند بر مديران و اعضااای می ذينفعان شاارکت به وساایله اين سااازوکارها. شااوندنمايندگی می

به عبارت ديگر حاکمیت . حفظ شودها ای اعمال کنترل نمايند که منافع آنمديره به گونههیئت

صی که در چارچوب      ست که بر مبنای آن ذينفعان مختلف با اعمال قوانین خا شرکتی ابزاری ا

شرکت گنجانده می  شرکت اعمال کنترل م ، شود مقررات و آيین نامه  س ) کنندیبر  مک ، نجن

حفظ منافع ذينفعان و اعمال کنترل بر عملکرد شاارکت از طريق سااازوکارهای  (. 1976؛ لینگ

حاکمیت شاارکتی منجر به کاهش تضاااد منافع بین مالکان و مديران و هزينه نمايندگی خواهد   

شاخص   ( 1395) همچنین ديلمی و همکاران. شد  در پژوهش خود به اين نتیجه رسیدند که بین 

، و نوسااان بازده سااهام( به عنوان يکی از سااازوکارهای حاکمیت شاارکتی) مديرهرکیب هیأتت

، نظارت بر عملکرد مديران  ، مديره کارکرد اصااالی هیات   . رابطه منفی و معناداری وجود دارد  

توان بر اساس نتايج حاصل   لذا می. کاهش هزينه نمايندگی و حفاظت از منافع سهامداران است  

مديره از طريق کاهش هزينه نمايندگی      ساااتدلال نمود ترکیب مناساااب هیأت      از اين پژوهش ا

 . الزحمه حسابرسی اثرگذار باشدتواند بر رابطه بین رقابت بازار محصول و حقمی



38  
    ... ت بازار محصول و حق الزحمه حسابرسیرقاب 

 

 

توانند نقش همچنین سااازوکارهای حاکمیت شاارکتی از طريق اعمال کنترل بر شاارکت می  

ريسااک (. 2012، ن و همکارانلاکشااا) مناساابی در کاهش ريسااک ورشااکسااتگی ايفا کنند   

 يعنی ترکیبی از اين دو نوع ريسک؛ ورشکستگی تابعی از ريسک تجاری و ريسک مالی است     

 . تواند شرکت را به ورشکستگی بکشاندمی

سازوکارهای  ، بنابراين يکی از عوامل موثر بر ريسک تجاری و ريسک ورشکستگی      وجود 

، نشااان داد( 2012) شااان و همکارانهای حاصاال پژوهش لاکيافته. حاکمیت شاارکتی اساات 

مال وقوع ورشاااکساااتگی رابطه منفی دارد         تايج پژوهش ايلیزر و  . حاکمیت شااارکتی با احت ن

شرکت   ( 2008) همکاران ست که  های با درصد بالای اعضای غیرموظف هیئت     حاکی از آن ا

( 2008) برانو و همکاران. کمتر در معرض ورشااکسااتگی قرار دارند ، مديران –مديره و مالک 

و  داشتههزينه بدهی کمتر و اعتبار بیشتری ، ترقویهای با حاکمیت شرکتی شرکت، نشان دادند

نیز در ( 2016) گاپتا و همکاران. شود می تری ارزيابیها در سطح پايین احتمال ورشکستگی آن  

سااازوکارهای حاکمیت ، هايی با رقابت شااديدپژوهش خود به اين نتیجه رساایدند در شاارکت 

در پژوهش خود اسااتدلال ( 1395) يگانهحساااس. از اهمیت کمتری برخوردار هسااتند شاارکتی

نمود که سااازوکارهای حاکمیت شاارکتی منجر به کاهش مديريت سااود واقعی شااده و بدين   

نیز ( 1393) نتايج پژوهش ستايش و همکاران . يابدطريق ريسک تجاری شرکت نیز کاهش می  

صد مديران غیرموظف هی    شان داد که در شرکت     ن ستگی  شک ها به أت مديره يکی از دلايل ور

 . رودشمار می

توان نتیجه گرفت که سازوکارهای حاکمیت شرکتی از طريق بر اساس مطالب پیش گفته می

ند  اعمال کنترل بر شااارکت می    ندگی    "توان ماي طه ن جاری "و همچنین  "راب که  ) "ريسااااک ت

ستند   کننده رابطه بین رقابت بازار محصول و حق الزحم توجیه قرار  تأثیررا تحت ( ه حسابرس ه

 .  دهند و طبعاً رابطه بین متغیرهای مذکور را تعديل کنند

 پژوهشهای فرضیه

 : گرددارائه می ذيلهای پژوهش به شرح فرضیه، با توجه به مبانی نظری و پیشینه بیان شده

اری وجود بین رقابت بازار محصااول و میزان حق الزحمه حسااابرساای رابطه معناد : 1فرضاایه 

 . دارد
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وجود ساازوکارهای حاکمیت شارکتی بر رابطه بین رقابت بازار محصاول و میزان    : 2فرضایه  

 . حق الزحمه حسابرسی موثر است

 روش پژوهش

شیوه جمع    ساس  سابداری قرار    آوری دادهاين پژوهش بر ا صیفی ح ها در حوزه تحقیقات تو

. باشد تحلیل رگرسیون می  –ع همبستگی  کاربردی و از نظر روش از نو، داشته و از جنبه هدف 

شده در بورس و اوراق بهادار تهران و  های پذيرفتهمالی شرکت های در اين پژوهش از صورت 

درسااتی يا نادرسااتی    تأيیدآورد نوين برای افزار رهسااامانه اطلاع رسااانی ناشااران کدال و نرم   

به  هاتحلیل نهايی دادهزيهتج، شااايان ذکر اساات. اسااتفاده شااده اساات، های مطرح شاادهفرضاایه

 . انجام گرفته استEViews و Stataکمک نرم افزارهای 

 مدل پژوهش و نحوه اندازه گیری متغیرها 

 : گرددمی مدل پژوهش به صورت زير ارائه

Lafijt = a0 + β1Hindexjt + β2Hindexjt × CGit + β3CGit + β4Sizeijt + 

β5Currentijt + β6Quickijt + β7Roaijt + β8Levijt + β9Lossijt + β10Switchijt + 

β11IPOijt + εijt )1( مدل  

 : شوندمی که در اين مدل متغیرها به شرح زير تعريف عملیاتی

ijtLaf :الزحمه حسابرسیلگاريتم طبیعی میزان حق 

jtHindex :لگاريتم طبیعی شاخص هرفیندال هريشمن برای محاسبه رقابت بازار محصول 

itCG :حاکمیت شرکتی  شاخصi  در دورهt 

Size :های شرکت لگاريتم طبیعی کل دارايی 

ROA :ها کل دارايی بهسود قبل از بهره و مالیات  نسبت 

Current : های جاریبدهینسبت دارايی جاری به کل  

Quick : بدهی جاری  بههای جاری به جز موجوی کالا دارايینسبت 
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IPO :خواهد بود( 0) و در غیر اين صورت( 1) ر بابراب عرضه اولیه سهام در صورت . 

Lev :ها به کل دارايی نسبت بدهی بلندمدت 

Loss :خواهد بود( 0) و در غیر اين صورت( 1) در صورت وجود زيان خالص برابر با . 

Switch :خواهد بود( 0) و در غیر اين صورت( 1) اگر موسسه حسابرسی تغییر کند برابر با.  

ε :خطای برآورد  

 متغیرهای پژوهش

ــابرسحق الزحمه حساااابرس اسااات که به حق، در اين پژوهش متغیر وابساااته: الزحمه حس

 . شودصورت لگاريتم طبیعی حق الزحمه حسابرسی در مدل وارد می

صول  برای اندازه گیری . باشاادمتغیر مسااتقل نیز رقابت بازار محصااول می: رقابت بازار مح

شاخ   ست     میزان رقابت بازار محصول از  شده ا ستفاده  صلی اين  . ص هرفیندال هیرشمن ا هدف ا

سبه    شد می در بازار محصول ( انحصار ) وضعیت رقابتی شاخص محا شاخص به صورت   . با اين 

 . گرددمجموع مربعات درصد سهام بازار تعريف می

𝐻𝑒𝑟𝑓𝑖𝑛𝑑𝑎ℎ𝑙 − 𝑖𝑛𝑑𝑒𝑥 =  ∑  (
𝑠𝑖

𝑆
) 2

𝑁

𝑖=1

 

ام   iدرآمد فروش شرکت  . تعداد شرکت مورد بررسی است    نشان دهنده   Nدر اين شاخص  

هر چقدر . باشدنشان دهنده کل درآمد فروش در صنعت می Sنشان داده شده است و  isبا نماد 

(. 2006، هو و رابینسون ) تر است اين شاخص بزرگتر باشد بدين معنی است که صنعت متمرکز     

-ت لگاريتم طبیعی شااااخص هرفیندالاين متغیر به صاااور، برای کنترل چولگی نسااابت تمرکز

 . شودهیرشمن وارد مدل می

ــرکتی با . باشااادمی شااااخص حاکمیت شااارکتی، کننده پژوهشمتغیر تعديل: حاکمیت ش

سیس    ستفاده از روش تاپ شرکت    ، ا ساس حاکمیت  شاخصی به منظور رتبه بندی  های نمونه بر ا

ش خود برای سنجش شاخص   نیز در پژوه( 1394) نوروزی، مهرانی. شرکتی ساخته شده است    

شاااخص مزبور از شااش معیار اندازه هیأت  . اندحاکمیت شاارکتی از اين روش اسااتفاده کرده 
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تمرکز مالکیت و ، مالکیت نهادی، دوگانگی وظايف مديرعامل، اساااتقلال هیأت مديره، مديره

 . حسابرس مستقل تشکیل شده است

اين مدل يکی از بهترين . دپیشاانهاد شاا  1981مدل تاپساایس توسااط هوانگ و يون در سااال  

  mدر اين روش . شاود گیری چند شااخصاه اسات و از آن اساتفاده زيادی می    های تصامیم مدل

سیله   ستوار     . گیردمورد ارزيابی قرار می، شاخص  nگزينه بو ساس اين تکنیک بر اين مفهوم ا ا

و ( حالت ممکن بهترين) آل مثبتحل ايدهاساات که گزينه انتخابی بايد کمترين فاصااله را با راه

فرض بر اين است  . داشته باشد  ( حالت ممکن بدترين) آل منفیبیشترين فاصله را با راه حل ايده  

 . بطور يکنواخت افزايشی يا کاهشی است، که مطلوبیت هر شاخص

شرکتی       شاخص حاکمیت  سنجش  ستفاده در  شرح زير   معیارهای مورد ا تعريف عملیاتی به 

 : شوندمی

 مديره تعداد اعضای هیأت: مديرهاندازه هیأت 

  در ( مستقل ) مديره به صورت تعداد اعضای غیرموظف  استقلال هیأت : مديرهاستقلال هیأت

 . شودمديره تعريف عملیاتی میهیاتمديره تقسیم بر تعداد کل اعضای ترکیب هیأت

 مديره اسااات هايی که مديرعامل رئیس هیأت برای شااارکت: دوگانگی وظايف مديرعامل

 . در نظر گرفته شده است( 0)ها و برای ساير شرکت( 1) عدداين معیار مقدار 

 سهام يک    : مالکیت نهادی صدی از  ست که      منظور از مالکیت نهادی در سهامی ا شرکت 

ها سازمان ، گذاریسرمايه های شرکت ، های بازنشستگی  صندوق ، هابیمه، هامتعلق به بانک

 . باشدمی.. .و

 شودبه وسیله شاخص هرفیندال هريشمن محاسبه می ان نهادیتمرکز مالک: تمرکز مالکیت . 

  و در غیر اين ( 1) عدد، اگر امتیاز کنترل کیفیت حسابرس الف باشد  : حسابرس مستقل  نوع

 . يابداختصاص می( 0) صورت عدد

 يک به نزديک و بزرگتر شااارکتی حاکمیت بر اسااااس اين شااااخص رتبه که هايیشااارکت

 برخوردار تری مطلوب شاارکتی حاکمیت هایمکانیساام از هاتشاارک ساااير به نساابت، دارند

 . باشندمی
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ــرکت اندازه صااااحبکار ، الزحمه حساااابرسااای يکی از عوامل موثر بر میزان حق: اندازه ش

مورد های شااارکت لگاريتم طبیعی کل دارايیبه صاااورت  که( 1980، سااایمونیک) باشااادمی

 . سنجش قرار گرفته است

ريسک ورشکستگی در ، ها بیشتر باشدبه اينکه هر چه بازده دارايی با توجه: هابازده دارایی

 گرددپیش بینی می، ضااريب منفی برای اين متغیر، گیردتری مورد ارزيابی قرار میسااطح پايین

 (. 2015؛ چويی، وانگ)

سبت جاری  تری ريسک ورشکستگی در سطح پايین     ، بیشتر باشد  ، اين نسبت به هر میزان : ن

 (. 2011؛ لونت، گريفین) گیردرار میمورد ارزيابی ق

، به سبب آنکه مقدار بالای اين متغیر به کاهش ريسک ورشکستگی دلالت دارد: نسبت آنی

 (. 2015؛ چويی، وانگ) رود دارای ضريب منفی باشدانتظار می

سهام    ضه اولیه  متحمل کار و ، حساابرساان در ساال اولیه عرضاه ساهام     با توجه به اينکه : عر

تمايل دارند حق الزحمه بیشاااتری را به        به همین دلیل  ، ش از حد معمول خواهند شاااد   هزينه بی 

 (. 2008، ونکاتارامن و همکاران) صاحبکار اعمال کنند

ــبت بدهی    مديريت و    بینبر رابطه نمايندگی     تأکید  افزايش در نسااابت بدهی به علت      : نس

  را افزايش خواهد دادتقاضاااا برای خدمات حساااابرسااای و میزان حق الزحمه  ، اعتباردهندگان

 (. 1387؛ رجبی، خشوئی)

زيرا ريساااک دعوی . مثبت باشاااد، ضاااريب متغیر زيان خالص رودمی انتظار: زیان خالص

سال  شتر حسابرسی مورد نیاز خواهد بود      زيانهای حقوقی در  شتر بوده و تلاش بی ، وانگ) ده بی

 (. 2015؛ چويی

سی      سابر سه ح س سیدند که  د( 2011) لونت، گريفین: تغییر مو ر پژوهش خود به اين نتیجه ر

 . باشدتغییر موسسه حسابرسی به صورت معناداری بر میزان حق الزحمه حسابرسی اثرگذار می
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 دوره زمانی پژوهش، نمونه، جامعه

شرکت   ، آماری پژوهش جامعه شده در بورس اوراق بهادار تهران و  های پذيرفتهشامل کلیه 

در انتخاب نمونه آماری شااارايط زير  . اسااات 1393 لغايت  1388 فرابورس ايران در بازه زمانی

 : اعمال شده است

 . در بورس اوراق بهادار تهران حضور داشته باشند 1393تا  1388از سال . 1

، گذاریساارمايههای شااامل شاارکتگری مالی های واسااطهها نبايد جزء شاارکتشاارکت. 2

 . باشند... و هابیمه، بانک ها

 . د نیاز شرکت در دسترس باشداطلاعات مور. 3

. گرديد شرکت -سال  570معادل شرکت   95تعداد نمونه آماری برابر ، با اعمال شرايط فوق  

مشااااهدات خارج از دامنه ساااه انحراف معیار       ، پرت بر کل متغیرها  های  برای کاهش اثر داده 

 . شرکت رسید-سال 557نسبت به میانگین حذف شدند و تعداد کل مشاهدات به 

 پژوهشهای فتهیا

 آمار توصیفی

 . ارائه شده است( 1) توصیفی متغیرهای پژوهش به شرح نگاره خلاصه وضعیت آمار

درصااد  17/13های نمونه به طور میانگین های شاارکتدهد بازده دارايینشااان می( 1) نگاره

های های جاری شاارکتمجموع دارايی. درصااد اساات 60نساابت بدهی به طور متوسااط . اساات

های جاری به غیر از موجودی کالا نیز همچنین دارايی. جاری است های برابر بدهی 35/1نمونه 

نشان دهنده   ( 18/0) میانگین تغییر موسسه حسابرسی    . دهددرصد بدهی جاری را تشکیل می   81

های نمونه در دوره پژوهش تمايل به تغییر موسسه حسابرسی آن است که تعداد کمی از شرکت

نشاااان دهنده آن اسااات که بخش عمده ( 07/0) میانگین متغیر زيان خالص نیز. اندخود داشاااته

 .سودده قرار داشته اندهای های نمونه در طول دوره پژوهش در زمره شرکتشرکت
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 آمار توصیفی :(1) نگاره
انحراف  میانگین متغیر

 معیار

 بیشینه میانه کمینه چولگی کشیدگی

 71/23 91/19 52/16 68/4 18/0 82/0 97/19 لگاريتم طبیعی حق الزحمه

لگاريتم طبیعی رقابت بازار 

 -48/0 -54/3 -81/9 44/4 -22/1 99/1 -74/3 محصول

شاخص لگاريتم طبیعی 

 حاکمیت شرکتی
31/1- 3/0 45/0 39/7 31/1- 11/0- 61/2- 

رقابت در لگاريتم طبیعی 

 حاکمیت شرکتی
97/4- 21/2 78/0- 11/4 86/4- 11/0- 16/11- 

 49/24 44/20 48/13 06/4 -2/0 48/1 4/20 ازه شرکتاند

 26/4 23/1 22/0 6/5 35/1 65/0 35/1 نسبت جاری

 89/2 78/0 07/0 35/6 33/1 45/0.  81/0 نسبت آنی

 22/59 64/11 -26/28 05/4 47/0 92/11 17/13 بازده دارايی ها

 17/1 61/0 11/0 18/3 16/0 19/0 6/0 نسبت بدهی

 1 0 0 63/3 62/1 39/0 18/0 سابرسیتغییر موسسه ح

 1 0 0 66/11 27/3 26/0 07/0 زيان خالص

 1 0 0 84/90 48/9 1/0 01/0 عرضه اولیه سهام

سهام می    ضه اولیه  ستدلال نمود    و در نهايت با توجه به رقم میانگین مربوط به متغیر عر توان ا

شرکت    سیار کمی از  ضه   سهام خود ، ها در طول دوره پژوهشکه بخش ب را برای اولین بار عر

زيان خالص و عرضااه اولیه سااهام نیز از جمله ، سااه متغیر تغییر موسااسااه حسااابرساای . نموده اند

 . متغیرهای دوگانه در اين پژوهش در نظر گرفته شده اند

 پژوهش هایفرضیهآزمون 

  ناهمسانی"و  "همخطی"، "خودهمبستگی سريالی اجزای خطا"در اين پژوهش برای آزمون 

و  "( VIF) واريانس تورم عامل"، "آماره دوربین واتسااون"به ترتیب از  "ريانس اجزای خطاوا

 صااورت به مدل برآورد روش انتخاب همچنین به منظور. اسااتفاده شااده اساات "وايت آزمون"

 آزمون از تصادفی يا ثابت اثرات رويکرد انتخاب منظور به و لیمر F آزمون از تلفیقی يا ترکیبی

 . است شده گرفته بهره هاسمن
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با توجه به میزان آماره  اجزای خطا( اسااتقلال) در ارتباط با آزمون خود همبسااتگی سااريالی 

. شود رد می خطافرضیه عدم وجود خود همبستگی سريالی بین اجزای    ( 78/0) دوربین واتسون 

به سمت راست معادله    ARبرای رفع خودهمبستگی سريالی خطا يک جزء جديد تحت عنوان   

. منجر به بهبود آماره دوربین واتسون مدل مورد بررسی خواهد شد    عملاين . ه شده است  اضاف 

ارتقا يافته  93/1آماره دوربین واتساون به عدد  (، 2) با مرتبه ARکردن جزء  در نهايت با اضاافه 

 . و مشکل مدل برطرف گرديد

استفاده  (VIF) نسخطی بین متغیرهای مستقل از معیار عامل تورم واريابه منظور بررسی هم

شاخص هرفیندال ) برای سه متغیر اصلی مدل VIF با توجه به اينکه مقادير آماره. شده است

بسیار ( رقابت بازار محصول در شاخص حاکمیت شرکتی و شاخص حاکمیت شرکتی، هیرشمن

ه با عنايت ب. از اين رو هم خطی شديدی بین متغیرهای مذکور وجود دارد، باشدمی 10از  بیشتر

به منظور برطرف کردن . یستوجود هم خطی دور از انتظار ن، وجود متغیر تعديل کننده در مدل

تعديل در اين روش متغیر . همخطی ايجاد شده در مدل از روش متمرکزسازی استفاده شده است

( 2) نگارهبا نتايج نمايش داده شده در مطابق . ل محور میانگین متمرکز شده استحو، کننده

شده برطرف ، کننده ین متغیرهای مستقل پژوهش از طريق متمرکزسازی متغیر تعديلهمخطی ب

 . است

 قبل و بعد از متمرکزسازی VIFآزمون همخطی توسط آماره  :(٢) نگاره
عامل تورم واريانس قبل  متغیرهای مستقل

 از متمرکزسازی

عامل تورم واريانس بعد از 

 متمرکزسازی

 35/1 6/384748 صوللگاريتم طبیعی رقابت بازار مح

 04/1 9/435978 حاکمیت شرکتی شاخصرقابت بازار محصول و 

 39/1 14/6472 حاکمیت شرکتی شاخص

 08/1 07/1 اظهارنظر حسابرس

 32/1 32/1 نسبت جاری

 03/1 03/1 عرضه اولیه سهام

 87/1 86/1 اهرم مالی

 33/1 33/1 زيان

 68/1 67/1 نسبت آنی

 68/1 68/1 بازده دارايی

 15/1 15/1 شرکت اندازه

 04/1 04/1 تغییر حسابرس
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که نشااان دهنده  باشااد می کمتر 05/0از  Fمقدار احتمال آماره ، بر اساااس نتايج آزمون وايت

ست  ناهمسانی واريانس  عدم رد ساختن ناهمسانی واريانس   . ا  در اين پژوهشبه منظور برطرف 

 . استفاده شده است GLSاز روش تخمین 

 . درج گرديده است( 3) آزمون هاسمن در نگارهو لیمر  Fصل از آزمون نتايج حا
 و هاسمن مدل لیمرنتایج آزمون  :(3) نگاره

شود   در برآ، با توجه به نتايج فوق ستفاده  همچنین   .ورد مدل بايد از روش داده های ترکیبی ا

 .  آزمون هاسمن رويکرد مورد استفاده در برآورد مدل روش اثرات ثابت خواهد بود با توجه به

 . نتايج حاصل از برآورد مدل مورد بررسی ارائه گرديده است( 4) در نگاره
 نتایج برآورد مدل :(4) نگاره

 معناداری درجه آزادی مقدار آماره آزمون آماره آزمون نوع آزمون

 F 66/17  (55/3 ) 0 لیمر Fآزمون 

𝜒2 آزمون هاسمن  51/21 12 0 

 ضريب متغیر

 متغیر

 معناداری tره آما

 0 24/26 78/15 ضريب ثابت

 0 -28/4 -05/0  رقابت بازار محصوللگاريتم طبیعی 

حاکمیت  شاخصرقابت بازار محصول و 

 شرکتی
05/0- 06/2- 04/0 

 0 48/3 39/0 حاکمیت شرکتی شاخص

 02/0 -41/2 -33/0 نسبت جاری 

 12/0 55/1 27/0 عرضه اولیه سهام 

 02/0 32/2 38/0 اهرم مالی 

 -16/0 -42/1 -18/0 زيان خالص 

 08/0 -75/1 -17/0 نسبت آنی 

 0 -13/3 -01/0 ها بازده دارايی

 0 75/8 24/0 اندازه شرکت 

 78/0 -27/0 -02/0 تغییر حسابرس 

 0 07/13 1 ( 1) جزء اضافه شده

 0 -52/5 -52/0 ( 2) جزء اضافه شده

 66/0 :ضريب تعیین تعديل شده F: 26/43 آماره
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ضريب تعیین   . دار بودن کل مدل تايید می شود امعن( 36/43) مدل Fبا توجه به آماره احتمال 

توسط  ، درصد از تغییرات حق الزحمه حسابرس   66تعديل شده مدل نیز حاکی از آن است که   

ضیح دهنده متغیرهای  شده در نگاره    .شود در مدل تبیین می تو ساس نتايج ارائه  سطح  ( 5) بر ا

. باشااادمی 05/0کوچکتر از  (،-28/4) رقابت بازار محصاااولمربوط به متغیر  tاری آماره دامعن

سطح معنی داری  می بنابراين صد رابطه مثبت و معنی داری بین   95توان نتیجه گرفت که در  در

مچنین با توجه به اينکه سااطح ه. رقابت بازار محصااول و حق الزحمه حسااابرساای وجود دارد  

صول   tداری آماره معنی شرکتی  شاخص  درمربوط به متغیر رقابت بازار مح ( 48. 3) حاکمیت 

، درصد 95داری توان نتیجه گرفت که در سطح معنیبنابراين می. باشدمی 05/0تر از نیز کوچک

حاکمیت شرکتی بر رابطه بین رقابت بازار محصول و حق الزحمه حسابرس به صورت معکوس 

 . اثرگذار است

ها با میزان  داری بین نسااابت جاری شااارکت و بازده دارايی فی و معنیيک رابطه من همچنین

سی وجود دارد    سابر شرکت ، علاوه براين. حق الزحمه ح رابطه مثبت ، متغیر اهرم مالی و اندازه 

ست که . داری با میزان حق الزحمه حسابرسی دارند   و معنی شده     لازم به ذکر ا ضرايب برآورد 

شینه پژوهش      برای متغیرهای مذکور در اين مد شده در مبانی نظری و پی ضرايب پیش بینی  ل و 

 . باشديکسان می

 و پیشنهادها گیرینتیجه

صل از اين پژوهش حاکی از وجود يک رابطه معکوس بین میزان انحصار    ( تمرکز) نتايج حا

به بیان ديگر در صنايعی که از انحصار بالاتری   . در صنعت و میزان حق الزحمه حسابرسی است    

الزحمه  میزان حق، شاااودها مشااااهده می   دارند و در نتیجه میزان رقابت کمتری در آن     برخور

شد          سان طلب خواهد  سوی حسابر سی کمتری از  بین رقابت بازار محصول و   در نتیجه حسابر

اين نتیجه در راساااتای   . دار وجود داردامیزان حق الزحمه حساااابرسااای يک رابطه مثبت و معن     

شاارکتی که در يک ، بر اساااس نظريه ريسااک تجاری. باشاادديدگاه نظريه ريسااک تجاری می

به همین ساابب . گیرددر معرض ريسااک ورشااکسااتگی بالاتری قرار می، بازار رقابتی قرار دارد

ريسک حسابرسی    و به تبع آن ريسک تجاری صاحبکار را در سطح بالايی ارزيابی    ، حسابرس 

زمانبندی اجرا و حدود ، ماهیتريسااک حسااابرساای منجر به افزايش    افزايش . يابدافزايش می

سی را افزايش می         های روش سابر شده و در نهايت میزان حق الزحمه ح سی  سابر نتايج . دهدح
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مدل    ته    ، حاصاااال از برآورد اين  ياف طابق  کاران  های م کاران   (، 1998) نیوتون و هم ، بل و هم

(، 1997) اشااامیت (، 1998) مورگان و اساااتاکن   (، 1987) پالمورس (، 1993) اومالی (، 2001)

 . باشدمی( 2015) وانگ و همکاران( 1994، )اوکیف و همکاران

بر رابطه بین رقابت ، های حاکمیت شرکتی ساز و کار دهد نشان می  ی تحقیقهايافتههمچنین 

صورت معکوس        سی به  سابر صول و میزان حق الزحمه ح ستند ، بازار مح به عبارت . اثرگذار ه

ه دلیل بالا بودن میزان ريسااک تجاری و به دنبال آن ب، ديگر در شاارايط رقابتی بازار محصااول 

سوی حسابرسان           شده از  سوی آن ، ريسک حسابرسی ارزيابی  ها میزان حق الزحمه بالاتری از 

های حاکمیت سااازوکارحال در شاارايطی که شاارکت صاااحبکار دارای . گردددرخواساات می

حق الزحمه حسابرسی تعديل   اثر رقابت بازار محصول بر میزان  ، شرکتی مطلوب و مناسبی باشد   

خواهد شد و افزايش حق الزحمه حسابرسی به سبب وجود رقابتی بودن بازار محصول به میزان       

 .  کمتری خواهد بود

تايج حاصااا   بدين ترتیب    ته    ، له ن ياف  وير و نايت   مک (، 2000) همکاران  و آنگ های  مطابق 

 ويات و اسااتینوسااتنر(، 1999) همکاران کراچی و(، 2003) سااینگ و ديويدسااون (، 2009)

 و ايلیزر (،2012) همکاران و لاکشان (،1395) همکاران و ديلمی (،2008) فلورايکس(، 1990)

 . باشد( می1395) يگانه حساس (،2008) همکاران و برانو (،2008) همکارانش

صل از اين پژوهش  شنهاد می         ، با توجه به نتايج حا سی پی سابر سات ح س گردد که برای به مو

الزحمه حسااابرساای به رقابتی بودن صاانعت مورد نظر توجه نموده و با توجه به   زان حقتعیین می

برای ، های صاااحبکار نیزاز طرفی شاارکت. ای را پیشاانهاد دهندعامل مذکور حق الزحمه بهینه

توانند میزان رقابت موجود در    حداقل نمودن میزان حق الزحمه پرداختی به حساااابرساااان می      

در . تحلیل قرار دهنداثرات حاصااال از آن را مورد توجه و تجزيههای کاهش صااانعت و روش

ای مناسااب نهادينه نشااده های حاکمیت شاارکتی در کشااور ايران به گونهحال حاضاار مکانیساام

ها و نهادهای مختلف را به تواند توجه شاارکتهای مرتبط با اين موضااوع میو پژوهش، اساات

ضوع جلب کند  سم با توجه به اينکه در ا. اين مو شرکتی به  ين پژوهش اثر مکانی های حاکمیت 

های آتی اثر توان در پژوهشمی، صااورت غیرمسااتقیم بر حق الزحمه حسااابرساای تشااريح شااد 

. الزحمه حسابرسی را مورد سنجش قرار دادهای حاکمیت شرکتی بر میزان حقمستقیم مکانیسم

شاااخص هرفیندال   جهت ساانجش رقابت بازار محصااول علاوه بر ، شااودهمچنین پیشاانهاد می
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و لرنر تعديل شده نیز استفاده گردد تا اثر   ، شاخص لرنر ، های ديگری نظیراز شاخص ، هیرشمن 

 . ها بر نتايج مدل ارزيابی گرددآن
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Abstract 

The aim of this study is to investigate the impact of corporate 

governance on the relationship between product market competition and 

audit fees. TOPSIS method is used to make a ranking index of firms based 
on corporate governance. The index includes six factors: board of director 

size, board independence, CEO tasks duality, institutional ownership, 

ownership concentration and independent auditors. The sample includes 
firms listed in Tehran Stock Exchange (TSE) and Iran Fara Bourse (IFB) 

market during 2009 to 2014. Findings indicate that there is a positive 

significant relationship between product market competition and audit 

fees and corporate governance mechanisms have the reverse effect on this 
relation and reduce the strength of this relationship.  
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